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 20 Jahre Messedesign Jahrbuch! 
Diese Jubiläums-Ausgabe hat es in sich: mehr 
Messestände, mehr Seiten, mehr Trends. 
Und ein Interview zur Zukunft der Messe. 
 Aktuelle Markenkommunikation 
avanciert zunehmend zu real-digitalen 
Narrativen. Dabei spielt der Trend um das 
Storytell ing eine große Rolle, aber auch 
die Art der Kommunikation in Zeiten der 
kompletten Digitalisierung. Und gerade 
auf Messen zeichnet sich immer noch das 
persönliche Gespräch als wesentl icher 
Bestandteil  eines jeden Auftritts aus.
 Mit dieser Ausgabe des Messedesign 
Jahrbuchs präsentieren die Autorinnen 
einige gelungene Beispiele transmedialen 
Storytellings und legen dabei nicht nur 
besonderen Wert auf den gekonnten Einsatz 
der verwendeten Kommunikationsmittel, 
sondern vor allem auf die hervorragende 
Gestaltung des Gesamtauftritts, der so-
wohl zum kommunikativen und damit 
informativen Mehrwert für die Aussteller 
als auch zum emotionalen Erlebnis für die 
Besucher werden kann.

„So genial können Messestände sein.”
Messe und Event

„Eine Auswahl hervorragend gestalteter Messe-
stände und eine erstklassige Informationsquelle 
für Designer und Architekten ebenso für Event-
manager und Messebesucher.”

baunetz

 „Standardwerk der Branche.”
m+a report, Out of Home

“avedition’s Trade Fair Design Annual is a widely 
respected yearly snapshot of all that’s new and 
good in stand design.”

Novum

“the book is a must for the people interested 
in trade fair designs.”

Educational Book Review
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Wir sch icken Ihnen gerne unser Ver lagsprogramm | 
We would be p leased to send you a copy of our cata logue | 
avedition GmbH | Senefelderstr. 109 | 70176 Stuttgart  | 
Germany |  contact@avedi t ion.com |  w w w.avedi t ion.com

DIE HERAUSGEBERINNEN

SABINE MARINESCU und JANINA POESCH 

Sabine Marinescu und Janina Poesch s ind nicht nur die 
Herausgeberinnen des aktuel len Messedesign Jahrbuchs, 
sondern auch von PLOT – der internationalen Plattform 
für Inszenierungen im Raum. Als studierte Architektinnen 
und ausgebi ldete Journal ist innen widmen sie s ich somit 
hauptsächlich dem geschriebenen Wort und geben ihm den 
angemessenen Raum. Seit 2008 versuchen sie mit eigenem 
Magazin, Internetforum, Events und weiteren Publikationen 
die Weltherrschaft der Inszenierungen im Raum zu über-
nehmen. Fortsetzung folgt …

THE EDITORS

SABINE MARINESCU and JANINA POESCH

Sabine Marinescu and Janina Poesch, the editors of this 
edition of the Trade Fair Design Annual, also publish PLOT, 
an  internat iona l  p lat form for  scenography.  As  qua l i f ied 
architects and trained journal ists,  they devote much of 
their  t ime to writ ing and give the written word the space 
it  deserves.  Since 2008, they have been str iv ing with their 
own magazine, internet forum, events and other publ ica-
t ions to gain control  of the world of scenography. To be 
continued … 

20 years‘ Trade Fair Design Annual! 
This anniversary edit ion breaks al l  the 
records: more trade fair stands, more pages, 
more trends. Including an interview on 
the future of the trade fair. 

Current brand communication is 
increasingly moving towards real-digital 
narratives. The storytell ing trend plays 
a major role in this, as well as the type 
of communication, in times of complete 
digitisation. Particularly at trade fairs, 
personal discussion is still the key aspect 
of every presentation.

With this edition of the Trade Fair 
Design Annual, the authors present a 
series of successful examples of trans-
media storytell ing, attaching particular 
importance to the accomplished use of 
means of communication. What is decisive, 
however, is the exceptional design of 
the overall presentation, which can add 
communicative and therefore informative 
value for the exhibitor, as well as provide 
an emotional experience for the visitors.

avedition
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Atelier Damböck Messebau GmbH, Neufinsing
Atelier Damböck Messebau GmbH, Neufinsing

EuroShop 2017, Dusseldorf

E i n ta u c h E n  i n 
v i r t u E l l - r E a l E 
W E lt E n

D E E p  D i v E  i n t o 
v i r t u a l - r E a l 
W o r l D s

Etwas Mut brauchten die Besucher des 
Messestands von Atelier Damböck schon: Nicht 
nur, dass sie zunächst von Pepper, einem kindlich-
humanoiden Roboter, in Empfang genommen 
wurden. Wollten sie die Eigenpräsentation des 
Neufinsinger Unternehmens auf der EuroShop 2017 
in Düsseldorf betreten, mussten sie zudem durch 
eine Wasserwand schreiten. Was von den Messebau-
ern als spannungsvolles räumliches Element geplant 
war, diente dabei gleichzeitig als Besucherfilter: 
Ausschließlich in Begleitung eines Mitarbeiters, 
der selbstverständlich mit einem Regenschirm 
ausgestattet war, konnten Interessierte ins Innere 
des nicht einsehbaren, lediglich 75 Quadratmeter 
großen Auftritts gelangen. 

Das Thema der Inszenierung – die Digita- 
lisierung und deren Integration in Messestände – 
wurde dann rundum erlebbar: Während auf die 
Präsentation von Informationen und Referenzen 
gänzlich verzichtet wurde, fanden die Standbesucher 
direkt hinter dem Wasserfall zwei Virtual-Reality-
Stationen zum Eintauchen in digitale Welten vor. 
Dieses Erlebnis setzte sich im nächsten Raum als 
multisensual ansprechende Erfahrung fort: Endlos 
tief wirkende Impressionen von Waldlandschaften 
auf hinterleuchteten Flächen, Vogelgezwitscher 
sowie natürliche Materialien wie frisches Moos und 
Holz machten den Besuch des Messestands zu einem 
erfrischenden – und vor allem realen – Raumerlebnis.

Wasserfilter: Die verhältnismäßig 
kleine Standfläche sollte optimal 

genutzt werden und ausschließlich 
von zielgruppenrelevanten Nutzern 

belegt sein. Hatten interessierte Be-
sucher die Wasserwand durchschrit-

ten, wartete im Inneren eine surreale 
Waldinszenierung auf sie.

Water filter: The designers wanted 
the relatively small footprint of the 

stand to be used to the best possible 
effect and therefore only occupied 
by people from the specific target 
group. Having passed through the 

water wall, a surreal forest scenery 
awaited them on the inside. 

Visitors to the trade fair stand of Atelier 
Damböck from Neufinsing did require a little courage:  
Not only that they were greeted by Pepper, a child-
like humanoid robot. If they actually wanted to enter 
the company's own presentation at the EuroShop 
2017 in Dusseldorf they had to pass through a water 
wall. Planned by the stand builders as an exciting 
spatial element, the wall also served as a visitor filter: 
only if they were accompanied by a staff member, 
equipped of course with an umbrella, could visitors 
enter the concealed interior of the just 75 m2 stand. 

The topic of the presentation—digitalisation  
and its integration in trade fair booths—could then 
be experienced from all sides: while the booth did  
entirely without information and credentials, directly  
behind the waterfall the visitor to the stand found 
two virtual reality stations and was able to dive into 
digital worlds. This experience continued in the next  
room where various senses were addressed: impres-
sions of forest landscapes on backlit surfaces that 
seemed to go on for ever, bird song and of course 
natural materials such as fresh moss and wood made 
the visit to the stand into a refreshing—and above 
all real—spatial experience. 
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size  75 m2 |  Exhibitor Atelier Damböck Messebau GmbH, Neufinsing |  photos  Stefan Röhler / modul A . pictures for your 
image, Leopoldshöhe; Atelier Damböck Messebau GmbH |  architecture / Design Atelier Damböck Messedesign GmbH | 
others as systems GmbH, Markt Einersheim (Water wall)

Ein Großbanner im Erlkönig-Design umfasste den 75 Quadratmeter 
großen Auftritt. Es stand symbolisch für das Thema Messebau 4.0 und 
somit für die Verbindung von realen und virtuellen Welten auf Messen.

A large-scale banner with an Earl King design encompassed the75 m2 stand, 
symbolising the topic booth building 4.0 and thus the relationship between 

real and virtual worlds at trade exhibitions. 
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